Comunicazione strategica, marketing
territoriale e fundraising

Incontro con il Tavolo dei sottoscrittori
del 12 febbraio 2026 a Piacenza
per I'aggiornamento sulle altivita



ATTIVITA' 1.
MANUALE DI BRAND IDENTITY




ATTIVITA’ 1: MANUALE DI BRAND IDENTITY

Obiettivi del Manuale di Brand Identity:

* intende favorire e valorizzare I'vtilizzo del marchio de|
Conftratto di Flume da parte dei soggetti sottoscrittori;

- e lo strumento operativo che definisce le regole d'uso del
marchio Confratto di Flume della Media Valle del Po;

« fornisce indicazioni per garantire coerenza visiva, corretto
posizionamento e riconoscibilita del progetto in ogni
contesto comunicativo;

- offre una guida operativa all'utilizzo del brand ed una serie
di «casi praticin, che ne esemplificano la realizzazione in
situazioni specifiche

engagement dei sottoscrittori /~
nell’applicazione delle
indicazioni del manuale.
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ATTIVITA’ 1: MANUALE DI BRAND IDENTITY

AZZURRO
Pantone 298
C65 MO0 YO KO
R65 G192 B240
web: #41c0f0

CONTRATTO

PLRIME

VERDE
Pantone 326
C70 MO Y50 KO
R63 G180 B152
web: #3fb498

OO0o

NERO

Pantone Black 6
C0 MO YO K100
RO GO BO

web: #000000

palette colori

Blair ITC Medium

ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZ
0123456789

Century Gothic Std Regular
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY!Z

0123456789
E Punto 3




ATTIVITA’ 1: MANUALE DI BRAND IDENTITY

Area di intestazione

con marchio dell'Ente
o degli Enti promotori

Area per contenuti

informativi -

Area per il marchio

di Contratto di Fiume

(versione con filetto
distanziatore)

Opere di riqualificazione

abcdefghi Imnopgrstu
Sottotitolo abedefghi Imno abedefghilmno

eel) | [ 24 1 [ 1

Titolo
dell'intervento

immagine coordinata

Area per marchi
- di altri Enti
o Progetti correlati




ATTIVITA' 1: MANUALE DI BRAND IDENTITY

sd—dl Contratto di Fiume
ANV della Media Valle del Po

Home Descrizione Riferimenti ~ Il Territorio Esperienze ¥ News Contatti =<

Home / Aggiornamen i/
IL PO - TRA ASSE DI NATURA E CULTURA DEL TERRITORIO E LA PRESENTAZIONE DEL MANUALE DI BRAND IDENTITY

IL PO - TRA ASSE DI NATURA E CULTURA DEL

TERRITORIO E LA PRESENTAZIONE DEL MANUALE DI
BRAND IDENTITY

Il Po: asse di natura e cultura del territorio Per secali, il Grande Fiume e stato un luogo divita, lavaro e ispirazione.

News dedicata

https://www.mediavalledelpo.it/440-2/

MANUALE

DI IDENTITA

la
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ATTIVITA’ 1: MANUALE DI BRAND IDENTITY

Contratto di Fiume
della Media Valle del Pa

Descrizione = Riferimenti ~ 1l Territorio ~ Esperlenze ~ News Contatti

Home / Che cos' un Contratto di Fiume /I Marchio e Pldentita

Il Marchio e I'ldentita

Il Marchio del Contratto di Fiume & il punito di partenza del linguaggio visive del pregetto in ogni contasta comunicativo. || Manuale
diidentita fornisce gli strumenti par tradurre | valari del Cantratta di Fiume in un slstema di comunicazione coerants, favorando il
riconoscimenta e la valorizzazione coordinata dellimmagine e del territario che rappresenta.

11 Marchio

1l Marchio Contratto di Fiume - Media Valle del Fo e disegnato sulle lettere “po”
sfruttandone la circolarita.

I due anelli si incontrano in una stretta di mano a sancire il patto di governance
territoriale. Acqua e territorio, identificati dai colori azzurro e verde, dialogano e si
valorizzano nella continuita delle forme.

Sezione dedicata

CONTRATTO https://www.mediavalledelpo.it/che-

sussn DI FIUME cose-un-contratto-di-fiume/il-marchio-e-
_ Media Valle del Po lidentita/

Wehinar 2025.11.28 [177 ME]
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ATTIVITA’ 1: MANUALE DI BRAND IDENTITY

Manuale
sfogliabile e
scaricabile

https://www.mediavalledelpo.it/che-cose-un-
confratto-di-fiume/il-marchio-e-lidentita/
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ATTIVITA’ 1: MANUALE DI BRAND IDENTITY

Nome utente o indirizzo email

Password

| @

() Ricordami

Area riservata in cui
scaricare le versioni

« Torna a Contratto di Filume

B8 | italiano v H Cambia } opplic Oiive

https://www.mediavalledelpo.it/wp-
login.php2redirect_to=https%3A%2F%2Fwww.m
ediavalledelpo.it%2Fwp-admin%2F&reauth=1

E Punt%S
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ATTIVITA’ 1: MANUALE DI BRAND IDENTITY

Contratto di Fiume
Media Valle del Po

MANUALE
DI IDENTITA

Configurazione del marchio in eventi ¢ azioni

dititolarita diretta di Contratto di Fiume

Configurazione del marchio in eventi e azioni
i

Webinar di
presentazione
del manuale di
identita

https://www.mediavalledelpo.it/wp-
content/uploads/2025/12/Webinar-2025.11.28-Ok-
small.mp4
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ATTIVITA' 3:
SUPPORTO ALLA COMUNICAZIONE
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ATTIVITA’ 3: SUPPORTO ALLA COMUNICAZIONE

Contratto di Fiume

della Media Valle del Po

Descrizione ~ Riferimenti ~ Il Territorio ~ Esperienze ~ Contatti

| VedoVerde Legambiente
Cremona e le Guardie
Ecologiche Volontarie alla
scoperta di alcuni degh itinerari
piu’ suggestivi tra il Fiume Po
FArgine Maestro.
Percorso semplice, adatto anche
atamiglie.

DOVE TROVARCI:
wTRONO

Contratte di Frume MANUALE
o OF IDENTITA

) s bicemere 2025 ) 24 oTTOBRE 2025 £ 22 AcosTo 2025

IL PO — TRA ASSE DI NATURAE
CULTURA DEL TERRITORIOE LA

BICICLETTATA NEL PLIS DEL PO

23 ottobre 2025 - A Lodi il
E DEL MORBASCO -

Tavolo dei Sottoscrittori del

PRESENTAZIONE DEL
MANUALE DI BRAND IDENTITY

> cultura del territorio Per

stato un luogo di vita,

Contratto di Fiume della Media
Valle del Po: il punto su azioni e
prospettive

DOMENICA 21 SETTEMBRE,
ORE 10.00 (COLONIE PADANE
DI CREMONA)

Sito web

ta
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ATTIVITA’ 3: SUPPORTO ALLA COMUNICAZIONE

Mediavalledelpo  Ssequigis Qe
Follower: 63 « Seguiti: 6
Pagina ufficisle del Contratto di Fiume della Media Valle del Po. Tutels, sicurezza e valorizzazione.

Cale  wservis pubbiicic governstiv

Tutto  informuzions  Foto  Follower  Menzioni  Altro v

Dettagli Post = Fits
€% Ancora nessuns valutazione (0 recensioni)
PO Mediawstedelpo
o 7 bl sl ore 02 @
& Al tramonto, | boschi e i fiumi della Medsa Valle del Po mostrano | loro magea il
( medilicdeipoit immobile o

Informazioni di contatto
Q, WR2407%72
contrattodifiumescomune cremona.it

() Medncledelpo

© Mediavaiedsipo e airi §

] @5 Mipisce Q Comments A Condwidi

Account facebook:
https://www.facebook.com/people/
Mediavalledelpo/615841912733%94/

mediavalledelpo -

MEDIAVALLEDELPC

4 post 9follower 1seguitc
CONTRATTO
Bl FILME Servizi pubblici & governativi

Pagina ufficiale del Contratto di Fiume della Mediz Valle del Po. Tutela, sicurezza
e valorizzazione.

Segui gia v Messaggio 13

I3

Account instagram:
hitps://www.instagram.com/medi

avalledelpo/

pa
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https://www.facebook.com/people/Mediavalledelpo/61584191273394/
https://www.facebook.com/people/Mediavalledelpo/61584191273394/
https://www.facebook.com/people/Mediavalledelpo/61584191273394/
https://www.instagram.com/mediavalledelpo/
https://www.instagram.com/mediavalledelpo/

ATTIVITA’ 3: SUPPORTO ALLA COMUNICAZIONE

Nel primo anno di attivita e prevista la pubblicazione di
55 contenuti (post, reel, stories, news) riguardo:

specifici progetti del Piano di Azione e specifiche del Piano
Strategico, rilanciati in occasione delle Giornate internazionali
su tematiche dirilievo (giornata internazionale dei fiumi, delle
aree umide, della biodiversitd, monitoraggio delle acque,
ecc...);

incontri degli organismi di governance del Confratto di Fiume
con sintesi degli esiti e rilancio delle decisioni formalizzate;

Sintesi dei risultati e degli impatti;
Eventi del territorio;

Racconti e narrazioni sul territorio e sulle sue comunita,
sviluppati insieme al gruppo di Young Reporters.

pa
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MODULO DI SEGNALAZIONE EVENTO

F di le del Ci di Fiume della Media Valle del Po

Questo modulo & rivolto ai Comuni e ai soggetti (pubblici e privati) ittori del C di
Fiume della Media Valle del Po ed & finalizzato alla lazi di eventi, i ioni o iniziati
pubbliche coerenti con gli obiettivi ici del C Gli eventi lati essere
[ ] icanali di ufficiali web e social del Contratto di Fiume.

Comune Proponente
/Ente |
Organizzazione:

Soggetto
Sot ittore del CAF? 1 51 [0 No

Referente
Organizzativo (Nome e
Cognome):

Email del Referente:

Telefono del
Referente:

Data/e di Svolgimento: ||(Indicare la data o il periodo es. "Dal 10 al 12 Ottobre 2026°)

Titolo dell'Evento:

Orario/i: (Indi fasce orarie, es. "9:00 - 13:007)
Luogo (Indirizzo . o

completo): (Specificare Via/Piazza, CAF, Comune)
Modalita di . . .
Svolgi . [ In presenza [ Online [ 1brido (misto)

Breve Descrizione R . N .
dellEvento: (Max 300 parole: descrivere le attivita previste e le finalita)

[ Cittadinanza

[ Scuole / Studenti
Pubblico Target: L1 Tecnici / Addetti ai lavori

L1 Istituzioni / Amministratori

[ Altro (specificare):

1 Accesso libero e gratuito
Modalita di - " ) .
Partecipszione: ] Registrazione obbligatoria (gratuita)

] Evento a pagamento

L'evento deve contribuire ad almeno uno degli obiettivi strategici del Contratto di Fiume.
QUALI fra | seguenti obiettivi si ritiene sia in linea con il tema ?E ibil iere uno
© pill degli obiettivi che seguono

A. Selezionare I'Obietivo/gli Obiettivi Principali a cui levento contribuisce:

[ Obiettivo A: Impls ione dello

(Contribuire ad impl, uno io solidale & di questa porzione del bacino
fluviale, a partire dal riconoscimento della sua identita paesistica e coniugando sicurezza e
qualita ambientale delle acque e dei territori ad esse connessi. Es: incontri partecipativi per la
condivisione degli scenari futuri, ecc)

[ Obiettivo B: Perfezi del sistema i
(Contribuire ad i e ivi litich i e progetti idonei delineato nel
Quadro itivo. Es: pi i i e pi di si izzazione &

scambio dati, ecc)
[ Obiettivo C: Miglioramento della qualité delle acque e lota allinquinamento

(Attivita di divulgazione, ricerca-azione e citizen science in ambiti come: eventi di pulizia
sponde, monitoraggio, informazione su scarichi, buone pratiche agricole, ecc)

[ Obiettivo D: riduzione del rischie idraulico e si

(Es.i ione sui piani di i delle aree di
esondazione, ecc)

[ Obiettivo E: riqualificazione ambientale, passaggistica  valorizzazione della biodiversita

(Attivita di divulgazione, ricerca-azione e citizen science in ambiti come: tutela habitat, corridoi
ecologici, conoscenza della fauna/flora fluviale, messa a dimora alberi, ecc)

Scheda segnalazione eventi

ATTIVITA’ 3: SUPPORTO ALLA COMUNICAZIONE
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ATTIVITA’ 3: SUPPORTO ALLA COMUNICAZIONE

Sito web: Analisi degli accessi, anno 20246

Numero di .
oo S e R e

Gen 2026 458 852 1.759
Feb 2026 259 198 591
Sommario
Periodo di riferimento Mese Feb 2026
Prima visita 01 Feb 2026 / 01:54
Ultima visita 09 Feb 2026 / 12:13
_ Numera di visite
Traffico visualizzato * ” (2 visltej,}:illatorEJ

Traffico non visualizzato *

4.158 11.53 GB
2.044 1.15 GB

541
(2.73 Pagine/Visita)

501

Accessl

2.044
(10.32 Accessi/Visita)

1.083

A

Gen Feb
2026 2026

,
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ATTIVITA’ 3: SUPPORTO ALLA COMUNICAZIONE

Account Facebook: Insights

Ultimi 90 giorni ~ 11 nov - 8 feb Ultimi 90 giorni ~ 11 nov - 8 feb

Come interagiscono le persone
3273 Visualizzazioni © .

1100% dal giorno Nei 90 giorni precedenti @ !Vvideo che pubblichi su Facebook X
ora sono reel

| tuoi insight sui reel e sui video pubblicati

300 in precedenza ora sono combinati sotto
Reels.
200
- Tipo di contenuto multimediale Tipo diint(
o ® 76% Follower @ 24% Non follower
novi13 nov24 dic06 dic17 dic29 gen10 gen21 feb 02 Foto
[ 87,3%
. 2 5w s Storia
19
Visualizzazioni di 3 secondi > —
. . o s iaw . Piu foto
Visualizzazioni di 1 minuto 3) 5 1.4%
’
. . . . Altro
Persone che visualizzano i tuoi conte... 660 ) » 1,4%

ta
Puntg:'»




ATTIVITA’ 3: SUPPORTO ALLA COMUNICAZIONE

Account Instagram: Insights

— mediavalledelpove (@

MEDIAVALLEDELPO

4 9 1
post follower seguiti

Servizi pubblici e governativi

Pagina ufficiale del Contratto di Fiume della
Media Valle del Po. Tutela, sicurezza e
valorizzazione.

Dashboard per professionisti
2 231 visualizzazioni negli ultimi 30 giorni.

Modifica Condividi pr... Contatta

Insight
Visualizzazioni
Interazioni
Nuovi follower

Contenuti che hai condiviso

10 gen - 8 feb
A 231 >
224 >

o>

4 >

ta
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ATTIVITA’ 3: SUPPORTO ALLA COMUNICAZIONE

Il ruolo dei sottoscrittori @ fondamentale per la buona riuscita
dell’ attivita.

Si chiede di ai sottoscrittori di contribuire alla diffusione degli
strumenti di comunicazione:

seguendo gli account del Confratto di Filume con i
riferimenti personali e istituzionali;

Dando diffusione dell’ attivazione di questi strumenti negli
strumenti di comunicazione istituzionale (sito web, account
social, ecc);

Condividendo i contenuti sviluppati.

engagement dei sottoscrittori nel
rilancio strumenti attivati per il CdF

pa
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ATTIVITA' 4.
YOUNG REPORTERS
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ATTIVITA’ 4: YOUNG REPORTERS

Il progetto Young Reporters ha |'obiettivo di coinvolgere un
gruppo di 34 ragazze e ragazzi under 30, che:

abbiano un'eta compresa trai 16 e i 30 anni;

risiedano nei territori coinvolti dal Contiratto di Fiume o
abbiano con tali territori uno stretto legame (da un punto
di vista affettivo/familiare, di studio o lavorativo, ecc);

abbiano una forte motivazione ed interesse al progetto,
atfitfudine a lavorare in gruppo, voglia di diffondere i valori
del territorio, curiositd, desiderio di imparare cose nuove;

abbiano la possibilita di partecipare agli appuntamenti
che compongono il progetto (corso di formazione iniziale,
afttivita desk e incontri di coordinamento periodici).

ta
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ATTIVITA’ 4: YOUNG REPORTERS

L'impeagno previsto e cosi quantificabile:

« 8 ore perun corso di formazione on line gratuito e dedicato,
composto da 4 incontri on-line della durata di circa 2 ore ciascuno
(sui tfemi de: i valori del territorio, Content Creation, Comunicazione
web, grafica e social, video making e video editing), che si terra
fra maggio e giugno;

« Circa 4 ore al mese per le attivita redazionali, che si svolgeranno
fra luglio e novembre e composte da: gli incontri di coordinamento
(finalizzati alla costruzione del Piano Redazionale Condiviso e |l
supporto nella creazione dei contenuti, concordandone insieme
frequenza, durata e tematiche, in base alle necessita che
manifesta il gruppo) la produzione di contenuti (attraverso il lavoro
a gruppi o individuale).

ta
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ATTIVITA’ 4: YOUNG REPORTERS

| vantaqgai per i partecipanti al progetto “Young Reporter” :

« sardrilasciato un attestato di partecipazione per le attivita
formative e per il progetto, che potrd essere messo @
curriculum e che sard cura dello studente presentare al
proprio Istituto Scolastico o Universita di riferimento ai fini
dell’eventuale riconoscimento dei crediti formativi;

« gadgets (pubblicazioni, abbigliamento,...) del Contratto di
Flume.

Punt%:'»
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ATTIVITA’ 4: YOUNG REPORTERS

Contratto di Fiume Media Valle del Po
Young Reporters: modulo di candidatura

Il Comune di Cremaona, nel suo ruolo di soggetto coordinatore della Struttura Tecnico-
Operativa del Contratto di Fiume della Media Valle del Po, sta cercando Young
Reporters: 34 ragazzieragazze trai 16 e i 30 anni, residenti nei territori coinvalti dal
Contratto di Fiume o che abbiano un legame (di studio, lavorativo, familiare, di
frequentazione ecc) con essi, che siano appassionati della natura e della cultura del
territorio della Media Valle del Po.

Rispondendo alle domande che seguono entro il 27/04/2026, potrai candidarti a
partecipare a questo progetto formativo ed esperienziale che ti fara diventare protagonista
della narrazione dei valori del territorio!

| ragazzi e le ragazze che saranno selezionati come “Young Reporters”, saranno parte di
una “Comunita redazionale diffusa”, che contribuira alle attivita di comunicazione del
Contratto di Fiume, alla diffusione delle eccellenze ambientali e culturali del territorio, ma
anche delle storie delle comunita che vi vivono.

La compilazione del modulo richiede dai 10 ai 15 minuti.
Per magagiori informazioni, per capire meglio cosa viene offerto e richiesto agli * Young

Reporters” puoi consultare il testo completo del bando o scrivere
a: contrattodifiume@comune. cremona.it.

Piattaforma per
la raccolta
delle
candidature

https://forms.gle/aDfuse22phuid1j58

CONTRATTO

DI FIUM

8

entro il 27 aprile 2026

Punto 3
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ATTIVITA' 4: YOUNG REPORTERS

Esempi di contenuti sviluppatiin progetti simili:

biosfera_aipigiulie ¢ parcoprealpigiutie
-
biostera_alpighulle @ Curioso i conoscere Kaspar Nickies?

% Aszieme alle sue amiche pecore plezzane vive a Virgulins nel
Comune & Moggio Udinese

8 Guids naturslistics e gestore delfalloggo agrituristico TIERE
VIERE

© Vuoi cong

della Reserve
SEGUICI per

Virguins in d

B Naturful
VIERE

@ Machten'
FOLGEN S
< inat s
Projekts ¥c
Uunge Rey
Rahmen des.
vijporto con me aconoscere
una delle persone che
lavorano

biostera_alpigube

A orgnee

biasfers aipigiulie B Ha: mai visitats uno des hioghi s belh
del Parco dee Preaps Gule?

Se s stato nella Ve o Ucces allors s i cosa 540 parianda.
Atrments nmedhs subito!
€ accompagranmi nel mio viagQio in questa valle dmentiata. §

¥ Sequitecs € conddete quest esperienza con tutte e persone
quest kioghi. Ci che

™ ]
Ny

isoleditoscanamabunesco Segui gia *|

isoleditoscanamabunesco 220 sett
#YoungReporter
@marika.mancusi_photography ha
avuto I'opportunita di intervistare
Milvio Mancusi, ex minatore, che ci ha
raccontato i suoi 38 anni passati a
lavorare per le Miniere di Rio come

isoleditoscanamabunesco
Isola del Giglio

Segui gia +

isoleditoscanam Elemento . 205
abunesco modificato sett
#vendemmiasettembre2021 4
Quest'uva € il frutto del duro lavoro di
Giovanni Centurioni, detto Nanni, di
cui ne abbiamo gia parlato in un
vecchio post.

Nanni é un anziano storico,
emblematico e simbolo dell'lsola del
Giglio che cura da anni con dedizione i
suoi amati terreni con le loro vigne e i
variegati raccolti.

In questi ultimi anni é stato aiutato
nella raccolta e nella lavorazione
dell'uva da familiari ed amici piu stretti
tra cui @alessioaldialessioaldialessioa
e @melania_riboldi e Leonardo Brizzi.
La vendemmia, che si svolge
solitamente nel mese di settembre in
prima mattinata, € un momento

davvero elettrizzante.
Dacrmnlinea miinctl ahbandans fossl

Ce Q v )

9 novembre 2021
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ATTIVITA’ 4: YOUNG REPORTERS

Esempi di contenuti sviluppatiin progetti simili:

« https://www.instagram.com/reel/DMpikiOon3A/2utm source=ig web cop
y _link&igsh=MzRIODBINWFIZA==

 https://www.instagram.com/reel/DOIO8LSkI3i/eutm source=ig web copy li
nk&igsh=MzRIODBINWFIZA==

« https://www.instagram.com/reel/DMhOHXHp4IE/2utm source=ig web cop
y_link&igsh=MzRIODBINWFIZA==

* https://www.instagram.com/reel/DM/uR9GypB4/¢utm source=ig web co
py link&igsh=MzRIODBINWFIZA==

« https://www.instagram.com/p/CWc3nMajSrL/2igsh=MWduZ3R4emcwc3V5
O ==
e https://www.instagram.com/p/CWDbqg/74ItU-
/2igsh=MTB5OHYWNG 12MHp4eQ==
e https://www.instagram.com/p/CyQli2klaDu/2igsh=MWS92eHEwY]jIsSM3BrZg==
e https://www.instagram.com/p/Cso6FE1lh5y/2igsh=MWs2MDJvdiMydiM3M

pa
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https://www.instagram.com/reel/DMpikIOon3A/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DMpikIOon3A/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DMpikIOon3A/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DOI08LSkl3i/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DOI08LSkl3i/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DOI08LSkl3i/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DMh0HXHp4IE/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DMh0HXHp4IE/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DMh0HXHp4IE/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DM7uR9GypB4/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DM7uR9GypB4/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DM7uR9GypB4/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/CWc3nMajSrL/?igsh=MWduZ3R4emcwc3V5OQ==
https://www.instagram.com/p/CWc3nMajSrL/?igsh=MWduZ3R4emcwc3V5OQ==
https://www.instagram.com/p/CWc3nMajSrL/?igsh=MWduZ3R4emcwc3V5OQ==
https://www.instagram.com/p/CWDbq74ItU-/?igsh=MTB5OHYwNG12MHp4eQ==
https://www.instagram.com/p/CWDbq74ItU-/?igsh=MTB5OHYwNG12MHp4eQ==
https://www.instagram.com/p/CWDbq74ItU-/?igsh=MTB5OHYwNG12MHp4eQ==
https://www.instagram.com/p/CWDbq74ItU-/?igsh=MTB5OHYwNG12MHp4eQ==
https://www.instagram.com/p/CyQli2kIaDu/?igsh=MW92eHEwYjlsM3BrZg==
https://www.instagram.com/p/CyQli2kIaDu/?igsh=MW92eHEwYjlsM3BrZg==
https://www.instagram.com/p/Cso6FE1Ih5y/?igsh=MWs2MDJvdjMydjM3MQ==
https://www.instagram.com/p/Cso6FE1Ih5y/?igsh=MWs2MDJvdjMydjM3MQ==
https://www.instagram.com/p/Cso6FE1Ih5y/?igsh=MWs2MDJvdjMydjM3MQ==

ATTIVITA’ 4: YOUNG REPORTERS

| ruolo dei sottoscrittori & fondamentale per la buona riuscita

del progetto. Si chiede di ai sottoscrittori di:

contribuire alla diffusione della call, diffondendo gli
strumenti di comunicazione sviluppati attraverso gli account
di comunicazione dei singoli sottoscrittori (web, newsletter,
social);

segnalare personalmente a chi potrebbe essere interessato,
I'apertura della call e le modalita di candidaturag;

segnalare alla Struttura Tecnica-operativa uno o piu
referenti: giovani attivi che potrebbero rappresentare |l
territorio comunale in questa attivita.

engagement dei sottoscrittori

nel rilancio della call attraverso
gli strumenti attivati f@
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SINTESI DEI RISULTATI
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ATTIVITA’ 2: SINTESI DEI RISULTATI

Sintesi attivita di monitoraggio realizzate:

* 22 giugno 2023
Monitoraggio dell’attuazione degli interventi del Programma d’'Azione,

propedeutica allaggiornamento del programma di azione per le annualita
2023-2025

« 16 giugno 2025

Rendicontazione degli obiettivi del Contratto di Fiume Media Valle del Po:
monitoraggio del piano strategico e dell'attuazione degli interventi del
Programma d’Azione

Attivita di monitoraggio in corso:

« giugno 2026

Monitoraggio dell’attuazione degli interventi del Programma d’Azione - anno

2025 - propedeutica alla redazione del programma di azione per le annualita
2026-2028

ta
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ATTIVITA’ 2: SINTESI DEI RISULTATI

Avanzamento attivita: percentuale sul totale

6% 1%

non avviate
in Corso

concluse
54% in progettazione

non attuabili

ta
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ATTIVITA’ 2: SINTESI DEI RISULTATI

Avanzamento attivita: numero di azioni

I
—F
.6

in Corso
concluse
in progettazione

non attuabili I

0 10 20 30 40 50 60 70
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ATTIVITA’ 2: SINTESI DEI RISULTATI

Attivita per la redazione del Programma di Azione (2026-2028):

+ settembre 2026
Approvazione del programma di azione per le annualitd 2026-2028

« entroil 30 aprile 2026

si richiede l'invio delle schede relative a nuove progettualita a
contrattodifiume@comune.cremona.it

engagement dei
softoscrittori nella
segnhalazione di nuove
progettualita.

,
Puntg:'»
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ATTIVITA’ 2: SINTESI DEI RISULTATI

Scheda di candidatura delle azioni

Contratto di fiume

Scheda candidatura azioni

Titolo dell'azione proposta:
Attore capofila proponente e attuatore:
Compilatore [/ sottoscrittore della scheda:

Altri soggetti coinvolti nell'attuazione:
Obbiettivo strategico:
Descrizione dell’azione:

Come realizzare 'azione:

Tipologia di finanziamento dell'azione:
INDICARE LA STIMA DI COSTIE
LE RISORSE GIA" DISPONIBILI

Per la stima dei costi & preferibile indicarne la
disaggregazione di massima (costi progettazione —
realizzazione - ecc)

Tempi di realizzazione:

Se gia fattibile indicare il cronoprogramma con data
awvio ecc. altrimenti indicare il tempo necessario
all'attuazione (in numero di mesi comprendendo le
progettazioni se pertinenti e gli iter amministrativi se
Servona)

Nel caso di interventi infrastrutturali indicare se le
aree sono gia disponibili efo tutte le procedure
necessarie e preliminari (conformita urbanistiche,

| e ( 4
o o = Punto 3
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ATTIVITA’ 5: FUNDRAISING

Dicembre 2025

dic-25 gen-2é feb-24 mar-26 apr-26 mag-26 giv-2é g-26 ago-26 set-24
5 & 7 8 ? 10 1 12

ANNO1
Analki dell Action Plan
N° 2 Incontr di Approfondiments

Roadmap per faccesso o finarziamertl | | ] [ Roodmop]
scouting 11 1 | [ |

o0 % e

Step 1 Step 2 Step 3

classificazione delle azioni individuazione temi Indicazione delle possibili
sulla base della loro progettuali “di raccordo” tra linee di finanziamento
potenziale finanziabilita le azioni e le priorita europee associate alle singole azioni

Interreg
CENTRAL EURCPE !1|nterreg -
ADRION Amum-lgg

- Erasmus+

ariond specifiche con fandi @ staralatl efo in fase o atarione. comunoue of dificle
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VALORIZZAZIONE DEI
SERVIZI ECOSISTEMICI

i che difcimente poiranne essene Andnzie Aelameity di programimi ewopsi
perch kegate ad ooere pebbilche £ speciicl intementingn Inlines con e prioritaeurn pee
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ATTIVITA’ 5: FUNDRAISING

Dicembre 2025

Database di allineamento tra Piano di Azione e possibili linee di finanziamento: OUTPUT

Tematica

Piano d'azione

TEMA
CHIAVE

Programmazione EU

L
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P
P
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.
\‘.
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ATTIVITA’ 5: FUNDRAISING

FASE 2 Febbraio Marzo 2026

oft-25 rioN-25 dic-25 qere2s fel24 miar-24 apr-2é mad-2a qiu-24 Ug-24 ago-24 iel-24
ANNO 1 1 2 a 4 5 A 7 g 2 10 11 12
A Analisi dell Action Plan I
B N*2IncorfridiApprofondimenta
T Roodmopper [acceisa ai finonzioment _
M Seantina I D D N

incontri di approfondimento

v

> 1 incontro = 1 tema rilevante

> tavolo laboratoriale

> adesione ai gruppi di lavoro su base volontaria in
base all’interesse sul tema e/o sulla attivita proposta

AT pyntd 3



ATTIVITA’ 5: FUNDRAISING

Febbraio Marzo 2026

Organizzazione incontri di approfondimento : STEP 2026

FASE 2

INTRODUZIONE ALLA TERRITORIO RESILIENTE EDUCAZIONE AMBIENTALE
PROGETTAZIONE

Mercoledi 4 marzo 2026 Giovedi 12 marzo 2026 Martedi 24 marzo 2026
ore 10.30-12.30 Ore 11.00-12.30 Ore 11.00-12.30

Cremona Sala Puerari On line On line

Museo Civico Ala Ponzone
Via Ugolani Dati 4

e » @  Amministratori e 2000 _T:‘Et”tcog“r;'_i‘_’ere”t' ® @ @ ® Tuttii Comuni aderenti
referenti tecnici dei m Erogegi;?weoci\;ilelume’ al Contratto di Fiume e
' ! scuole del territorio

sottoscrittori L .
Autorita di Bacino

# ALTERELD Punt% 3



ATTIVITA’ 5: FUNDRAISING

engagement deij
sottoscrittori nella
~ partecipazione alle attivita

Febbraio Marzo 2026

Organizzazione incontri di approfondimento : | laboratori progettuali

Approfondire un tema chiave e le azioni correlate per
Obiettivo individuare possibili ipotesi progettuali da sviluppare
nell’'ambito di un programma di finanziamento

FASE 2

Step 1 > introduzione alla progettazione > inquadramento

tipologie finanziamenti e metodologia progettazione
Attivita

Step 2 e 3 > approfondimento sul tema chiave e
impostazione di un ipotesi progettuale

# ALTERELD Punt,g 3



Grazie per I'attenzione
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